
J.O.Barcelona
Cambiodecarasydeestrate-
gia en Futurlink, tecnológica
especializada en equipos y
aplicaciones para márketing
móvildeproximidad.
David Masó, que fundó la

firma en 2003 con Josep Ce-
dó,MarcDalmauyJosepGil,
ha dejado Futurlink, donde
era director general, aunque
continúacomoaccionista.
Masó ha sido relevado co-

mo primer ejecutivo por Ri-
cardoGarcíaGavilán,unpro-
fesional con experiencia en

procesosdecambioenfirmas
tecnológicas. García llevaba
dos meses como director ad-
juntodeFuturlinkyhatraba-
jadoenempresascomolaho-
landesaInternova.
El nuevo director general

haaterrizadoenFuturlinkde
lamanodeLaCaixa, sociode

referencia de la compañía
juntocon lagestoradecapital
riesgobcnHighgrowth.
Con el objetivo, según la

firma, de “crecer de forma
más rápida”, Futurlink ha re-
orientado su estrategia y ha
dado carpetazo a la venta di-
recta de sus productos a los
clientes, entre los que se en-
cuentran Seat, Nestlé o L’illa.
A partir de ahora, la compa-
ñía desarrollará “una red de
partnersconoficinaslocalesy
distribuidoresdevalorañadi-
do que serán la base de un

plan de expansión y consoli-
dación internacional a largo
plazo”. Futurlink aspira a
contar “en los próximos me-
ses” con partners en “más de
veintepaíses”.
El giro estratégico implica-

ráelcierredelasoficinasenel
exterior. La compañía –con
sede en el distrito 22@ de
Barcelona– se instaló recien-
temente en Silicon Valley
(Estados Unidos) y dispone
también de una oficina en
Bad Mergentheim (Alema-
nia).

El fundadordeFuturlinkdeja ladirecciónde
la tecnológica, quedaungiro a suestrategia
LAEMPRESACIERRASUSOFICINASENSILICONVALLEYYENALEMANIA

RicardoGarcía
Gavilán desembarca
como primer
ejecutivo de lamano
de LaCaixa


